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Experto en Herramientas de Marketing de Google y Social Media

Modalidad: Teleformacion

Duracion: 110 horas

Objetivos

Ofrecer una vision practica de como las RRSS pueden ser de utilidad para la empresa.

e Crear la red social que mas le interesa a tu empresa.

e Aprovechar todo el potencial del Social Media.

e Aprender a crear y gestionar una cuenta de Google Adwords.

e (rear campaias orientadas por palabras clave y por ubicacion.
Indice
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1.3 Caracteristicas de las Redes Sociales
1.4 Perfil del usuario en Social Media
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3.1 Facebook

3.2 Twitter

3.3 Linkedin
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4.1 YouTube
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7.4 {Qué herramientas plantearemos?
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UD?9. ;Qué es SEO?

9.1 {Qué es SEO?
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